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1 Kierunki i metody badań socjologicznych E 30 10 20 2 10 20 2

2 Współczesne kierunki filozofii Z 30 10 20 2 10 20 2

3 Podstawy psychologii E 30 10 20 2 10 20 2

4 Podstawy komunikacji społecznej Z 15 15 1 15 1

5 Wprowadzenie do nauki o języku 1 E 45 15 30 4 15 30 4

6 Teoria i praktyka tekstu Z 30 30 2 30 2

7 Wprowadzenie do nauki o literaturze Z 30 10 20 4 10 20 4

8 Wprowadzenie do nauki o kulturze: kultura masowa Z 30 15 15 2 15 15 2

9 Społeczne uwarunkowania języka E 30 10 20 4 10 20 4

10 Dzieje dyskursu publicznego: retoryka i erystyka Z 45 15 30 2 15 30 2

11 Literatura i kultura XIX i XX wieku 1 Z 45 15 30 2 15 30 2

12 Sztuka autoprezentacji Z 30 30 2 30 2

13 Estetyka: Historia sztuk plastycznych i architektury Z 10 10 1 10 1

14 Estetyka: Historia filmu i fotografii Z 20 20 2 20 2

15 Wprowadzenie do nauki o języku 2 E 45 15 30 3 15 30 3

16 Praktyka wypowiedzi naukowej Z 15 15 1 15 1

17 Pragmalingwistyka E 30 15 15 2 15 15 2

18 Podstawy public relations: historia i teoria E 30 10 20 3 10 20 3

19 Podstawy marketingu i badania rynku E 30 10 20 2 10 20 2

15 tyg.

III rok

semestr 3 semestr 4 semestr 5 semestr 6

II rok

15 tyg.15 tyg. 15 tyg.

Wydział Filologiczny 

Kierunek:  komunikacja promocyjna i kryzysowa

Specjalność: doradztwo wizerunkowe i rzecznikostwo

studia stacjonarne

od roku akademickiego 2017/2018

studia pierwszego stopnia

A
I rok

Lp Nazwa modułu/przedmiotu

forma zajęć

semestr 1 semestr 2

E/Z

R
az

em

R
az

em

E
C

T
S 15 tyg. 15 tyg.
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18 Podstawy medioznawstwa: system medialny w Polsce Z 15 15 1 15 1

19 Gatunki dziennikarskie Z 30 10 20 2 10 20 2

20 Literatura i kultura XIX i XX wieku 2 E 45 15 30 2 15 30 2

21 Psychologia społeczna E 30 15 15 2 15 15 2

22 Dzieje dyskursu publicznego: propaganda Z 30 10 20 3 10 20 3

23 Estetyka: historia i teoria mody Z 30 20 10 2 20 10 2

24 Strategie komunikacji kryzysowej E 30 10 20 3 10 20 3

25 Kultura języka Z 45 15 30 3 15 30 3

26 Narzędzia i metody promocji: reklama E 30 10 20 3 10 20 3

27 Narzędzia i metody promocji: public relations E 30 10 20 3 10 20 3

28 Analiza tekstu perswazyjnego Z 30 30 4 30 4

29 Dyskurs i jego odmiany Z 30 15 15 2 15 15 2

30 Wykład monograficzny do wyboru 1 Z 15 15 1 15 1

31 Doradztwo - języki, style, gatunki Z 30 30 2 30 2

32 Struktura kampanii promocyjnej E 30 10 20 4 10 20 4

33 Nowe media w komunikacji społecznej Z 30 15 15 3 15 15 3

34 Kreowanie tekstu: warsztaty dziennikarskie Z 30 30 3 30 3

35 Komunikacja interpersonalna Z 30 30 2 30 2

36 Wykład monograficzny do wyboru 2 Z 15 15 1 15 1

37 Językowy savoir-vivre Z 10 10 1 10 1

38 Planowanie mediów E 30 30 4 30 4

39 Warsztaty rzecznikowskie 1 Z 30 30 3 30 3

40 Prawo prasowe/podstawy prawa autorskiego E 30 30 3 30 3

41 Elementy coachingu Z 30 30 4 30 4

42 Warsztaty rzecznikowskie 2 Z 30 30 6 30 6

43 Kreowanie w tekście: etyka i estetyka słowa Z 30 30 5 30 5

44 Wykład monograficzny do wyboru 3 Z 15 15 1 15 1
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45 Media relations Z 15 15 5 15 5

46 Społeczna rola mediów lokalnych Z 15 15 2 15 2

47 Kultura żywego słowa:logopedia medialna i emisja głosu Z 45 15 30 5 15 30 5

48 Wykład monograficzny do wyboru 4 Z 15 15 1 15 1

49 Seminarium dyplomowe 1 Z 30 30 9 30 9

50 Seminarium dyplomowe 2 ED 30 30 17 30 17

1480 510 555 355 0 60 155 95 175 23 135 210 23 135 210 28 40 195 23 45 120 28 60 60 30
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1 Praktyki zawodowe 1 Z 150 150 5 150 5

2 Praktyki zawodowe 2 Z 150 150 5 150 5

3 Praktyki zawodowe 3 Z 60 60 2 60 2

360 0 360 0 0 0 12 0 0 0 0 150 5 0 0 0 0 150 5 0 60 2 0 0 0
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1 Język obcy 1 Z 30 30 2 30 2

2 Język obcy 2 Z 30 30 2 30 2

3 Język obcy 3 Z 30 30 2 30 2

4 Język obcy 4 E 30 30 2 30 2

5 Warsztaty myślenia kreatywnego Z 30 30 3 30 3

6 Technologie informacyjne Z 30 30 2 30 2

Lp Nazwa modułu/przedmiotu E/Z

R
az

em forma zajęć

INNE WYMAGANIA
semestr 2

15 tyg.

15 tyg. 15 tyg.

R
az

em

E
C

T
S 15 tyg.

RAZEM   B:

semestr 1 semestr 2

RAZEM   A:

B PRAKTYKI I ZAJĘCIA TERENOWE

I rok III rokII rok

semestr 3 semestr 5

semestr 6

15 tyg. 15 tyg.

semestr 5

15 tyg.

III rokII rok

semestr 3 semestr 4

15 tyg.
Lp Nazwa modułu/przedmiotu E/Z

15 tyg. 15 tyg.15 tyg.forma zajęć

semestr 1

R
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em

E
C
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S
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C

15 tyg.

I rok

semestr 4 semestr 6
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7 Wychowanie fizyczne Z 30 30 0 30 30 0

210 0 180 30 0 0 13 0 120 7 0 60 2 0 30 2 0 30 2 0 0 0 0 0 0

2 050 510 1 095 385 0 60 180 30 30 30 30 30 30

Studia kończą się nadaniem tytułu zawodowego licencjata na kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa w specjalności doradztwo wizerunkowe i rzecznikostwo

Otrzymują:
1. Dział Kształcenia

2. Instytut

3. Dziekanat

(pieczęć i podpis Dyrektora Instytutu)

RAZEM   C:

375

(pieczęć i podpis Dziekana)

415

.....................................................................

RAZEM SEMESTRY (A+B+C) 390 555

2 080

225

.....................................................................

OGÓŁEM

120

Plan studiów zatwierdzony przez Radę Wydziału w dniu w dniu 11 lipca 2017 roku.
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